Mehr Zuschauer, lingere
Verweilzeiten — Web-Musik-
videoanbieter wie Tape.tv
wittern Morgenluft. Doch
machtige Konkurrenz aus
den USA sowie hohe Lizenz-
kosten kinnen die Projekte
scheitern lassen

THOMAS WENDEL

eute wie Lars Dittrich kéinn-
ten es eigentlich ruhig ange-
hen lassen: Der MittdreiBiger
hat schon ein Vermbgen gemacht -
mit dem Aufbau der Handyladen-
kette Dug, die von Debitel aufge-
kauft worden ist. Doch nun steht
Dittrich fast jeden Morgen in einem
Industrieloft in Berlin-Weiensee.
«Ich will noch einmal richtig an-
greifen”, sagt der Selfmademan.
Angreifen mochte Dittrich mit
dem Musikvideoportal Tape.tv. Bei
dem Startup des Berliner Werbe-
unternehmers Conrad Fritzsch, 40,
hat der Ex-Debitel-Vorstand kiirz-
lich das Gros der Geschiftsanteile
und den Aufsichtsratsvorsitz {iber-
nommen. Es ist ein gewagtes Mil-
lioneninvestment. Schlieflich wol-

Vier Farben Musik: Auf
Webplattformen wie
Tape.tv oder Myvideo

spielen Stars aller
Musikgenres auf. Von
oben links im Uhrzei-
gersinn: Britney
Spears, David Hassel-
hoff, Robbie Williams
und Michael Jackson

Kling, klang, knirsch

len Fritzsch und Dittrich etwas er-
reichen, was bislang noch niemand
geschafft hat: aus einem werbe-
finanzierten Musikvideoportal im
Web ein lohnendes Geschift ma-
chen, auch in Konkurrenz zu MTV
und Viva. An dem Versenden
(.Streaming”) von Musikvideos im
Internet haben sich niimlich bisher
viele die Finger verbrannt. Grund
sind die hohen Lizenz-
abgaben, die von den
einschlagigen Portalen
wie Myvideo oder You-
tube an Rechteverwer-
tungsgesellschaften
wie die deutsche Gema
sowie an die Musikin-
dustrie gezahlt werden
miissen.

Dabei schalten im-
mer mehr Deutsche die
Musikvideoportale an:
65 Prozent der 50 meistgesehenen
Streifen beim Marktfiihrer, der
Google-Tochter Youtube, sind in-
zwischen Musikvideos. Bei der
Nummer drei auf dem hiesigen
Markt, Tape.tv, schauen inzwischen
700 000 Internetnutzer jeden Mo-
nat herein — und bleiben im Schnitt
30 Minuten auf der Videoseite.

Dass in dem Markt inzwischen
Musik steckt, erkennen auch ande-
re. So erwiigt der Internetradiosen-

,» Wir wollen
die Musik
zuriick auf den
Fernsehschirm
bringen”

Lars Dittrich (1.) und
Conrad Fritzsch, Tape.tv

der Last.fm, sein Geschiiftsmodell
eines werbefinanzierten persona-
lisierbaren Radios auch auf Musik-
videos auszudehnen, Mit der Platt-
form Vevo ist {iberdies in den USA
ein méchtiger Wetthewerber ent-
standen: In Kooperation mit You-
tube haben dort die Musikmajors
Universal, EMI und Sony ihre ei-
gene Musikvideoplattform gestar-

tet, eine Ausdehnung des Dienstes
nach Europa ist nur eine Frage der
Zeit, Er wolle ein ,.groll angelegtes
Netzwerk" passionierter Musikfans
im Web aufbauen, das fiir Top-
marken ein Werbeumfeld schaffe,
kiindigte Vevo-CEO Rio Caraeff im
Internetfachdienst Paidcontent an.

Doch Experten sind skeptisch.
«Es ist wahnsinnig schwer, in die-
sem Geschiftsfeld erfolgreich zu
sein“, sagt Ralf Plaschke von der

Kélner Firma Popdata. In Deutsch-
land seien die Lizenzforderungen
der Gema durch .werbebasierte
Angebote nicht zu finanzieren®.
Um Lizenzen und andere Aufwen-
dungen einzuspielen, miissten die
Webportale Tausenderwerbekon-
takte fiir 30 € und mehr verkaufen,
schitzt Plaschke - realistisch seien
in vielen Fiillen aber nur 2 bis 3 €.

Bei der Gema weill
man um das Problem,
die Losung lasst auf sich
warten. Die Urheber -
Komponisten, Lieder-
texter und Musikverlage
— fiirchten, das eine
deutliche Absenkung
der Lizenzkosten fiir
Streamingseiten dem
Einzelverkauf von Mu-
sik im Internet schadet.

Tape.tv-Chef Fritzsch
glaubt trotzdem, die Erfolgsformel
gefunden zu haben: ,Wirwollen die
Musik zuriick auf den Fernseh-
schirm bringen.” Statt auf den Ein-
zelabruf von Videos setzen die Ber-
liner auf eine redaktionell betreute
Musikvideoschleife, die von den
Nutzern nach ihrem Musikge-
schmack zu einem persiénlichen
Berieselungsmedium  umgebaut

werden kann. Kleiner, aber womog-
rechtlich wichtiger Neben-

lich

effekt: Das Tape.tv-Angebot dhnelt
so immer mehr einem klassischen
Fernsehprogramm - und dort rich-
tet die Gema ihre Lizenzgebiihren
lediglich an den Umsdtzen aus.
Fiinf bis zehn Prozent Umsatzanteil
wiren angemessen, sagt Fritzsch.
Doch selbst eine solche Regelung
wiirde Musikvideo-Webseiten in
Deutschland noch nicht zu Selbst-
laufern machen, befiirchtet Plasch-
ke. Vielmehr drohten Anbieter wie
Tape.tv von der Ubermacht von
Youtube oder Vevo zerquetscht zu
werden. Gegen die US-Griflen
wiirden es die ,national gepriigten
Anbieter” schwer haben.
Tape.tv-Investor Dittrich jedoch
ficht das nicht an. Néchstes Jahrsoll
erstmals die Gewinnschwelle er-
reicht sein. 2011 werde das Musik-
portal, so hofft er, 40 Mio. € umset-
zen. Die Erlose sollen dann auch
aus dem Ausland stammen: Fiir die
Schweiz, Osterreich sowie Frank-
reich und GroRbritannien wollen
die Berliner demniichst auch mit
speziellen Angeboten im Web auf
Sendung gehen - mit einem Pro-
gramm, das redaktionelle Mitarbei-
ter zusammenstellen sollen und
eben nicht Suchalgorithmen einer
Webseiten-Software. .Die Maschi-
nen®, glaubt Fritzsch, .werden
nicht die Macht tibernehmen.”
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