MTV war
gestern

Musikfans schauen sich Clips heute im Inter-
net an. Tape.tv hat daflir eine Spezial-Plattform
entwickelt - und will bald Gewinne machen

ontag, neun Uhr morgens,
in Berlin-Weilzensee. Die
Biiros in dem ehemaligen
Fabrikgebiaude in der Langhans-
stralRe 86 fillen sich nur schlep-
pend. Vor allem Kreative ha-
ben sich hier eingemietet. Con-
rad Fritzsch sitzt dagegen schon
hellwach an seinem Schreibtisch
und fithrt das erste Bewerbungs-
gesprich an diesem Tag. Die Zeit
driangt. Denn der 39-Jahrige sucht
hénderingend Vertriebsmitarbei-
ter und Programmierer fiir tape.
tv — ein von ihm und seiner Ge-
schiftspartnerin Stephanie Ren-
ner gegrundeter Musiksender
im Internet. Der Clou: Der Nut-
zer wird quasi sein eigener Pro-
grammchef.
~Venn unsere Umsitze so stei-
gen, wie wir erwarten, missen
wir in diesem Jahr noch mehr Mit-
arbeiter einstellen, sagt Fritzsch
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sch ,mit MTV aufgewachsen ist
und sich gerne Musikvideos an-
siehit”, sagt der Ostberliner. Beide
arbeiteten vor rund zwei Jahren
gemeinsam in Fritzschs® Werbe-
agentur Fritzsch & Mackat. ,\Wir
haben uns damals dann fiir drei
Tage mit Papier und Stift einge-
schlossen — am Ende stand das

<¢ So ein Bildgulasch wie bei Youtube wollen

wir ganz und gar nicht »»

Conrad Fritzsch, Geschifisfiihrer von tape.ty

ganz niichtern. Als gibe es nichts
Selbstverstindiicheres, als Mitar-
beiter in einer Phase zu suchen, in
der andere Unternehmen ihre rei-
henweise entiassen miissen,
Fritzsch wischt solche Beden-
ken beiseite. Er erzihlt lieber von
der Idee bis zur Entstehung sei-
nes Start-Ups. ,,Als MTV vor eini-
gen Jahren zu einem Lifestyle-Sen-
der wurde, gab es keine Heimat
mehr fiir Musikvideos®, berichtet
er. .Aber ich dachte mir, fiir Fins
von Musikvideos muss es doch
eine Plattform geben, in der man
nicht mit Klingelton-Werbung zu-
gedrohnt wird — und mit der sich
trotzdem Geld verdienen ldsst.”
g Fritzsch fand in der heute 41-jih-
érigen Stephanie Renner schuell
¢ eine Gleichgesinnte, die wie Fritz-

Konzept®, erzéhlt Fritzsch. Was
dabei rauskam, kann man am
ehesten als personalisiertes Mu-
sikfernsehen bezeichnen. ,Und
es unterscheidet sich deutlich
von MTV oder anderen Musik-
sendern®, betont Fritzsch.

Auf der Internetseite tape.tv
kann ein Nutzer, ohne registriert
71 sein, zwischen einzelnen Gen-
res wie etwa Hip-Hop, Pop, Alter-
native oder Eleltro wihlen. Da-
nach laufen die entsprechenden
Musikschleifen ab, Oder der Nut-
zer erstellt aus den rund 17 000
angebotenen Musikvideos ein ei-
genes Programm. ,Alle gucken
tape.tv, aber alle gucken etwas an-
deres”, erkidrt Fritzsch. Und weil
der ehemalige Regiestudent weiR,
wie wichtig gute Bilder sind, hat
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Vom Werber zum Musikhadndler: Fritzsch in seinen Biiraraumen in Weiflensee

Fritzsch Vertrige mit den grofien
Musikdabels Sony, EMI, Universal
1und Warner abgeschlossen. So be-
kommt er alle aktuellen Album-
und Single-Charts gegen eine Li-
zenzgeblihr auf legalem Weg und
stellt sie den Nutzern kostenlos
zur Verfitgung, ,.So ein Bildgu-
lasch wie beil Youtube wollen wir
nicht®, sagt ¥ritzsch.

Die Qualitit ihres Angebots
haben sich die beiden Firmen-
griinder allerdings teuer erkau-
fen miissen. Denn bei der Griin-
dung haben Renner und Fritzsch
ihre gesamten Ritcklagen in das
Unternehmen gesteckt. ,Wenn
wir nicht geglaubt hiitten, dass
man in naker Zukunft davon le-
ben kann, hitten wir es nicht ge-
macht.”

Einnahmen hat tape.tv heute
schon mit Werbung, die wie das
Programm ebenfalls personali-
siert ist. So wird parallel zu den
Musikvideos Reklame gezeigt, die
auf jeden einzelnen der bislang
200 000 regelmafiigen Nutzer pas-
sen soll. Klickt jernand beispiels-
weise ein Musikvideo von Depeche
Mode an, kénnte ein Markenartik-
ler far Beldeidung aus der Dark-
Wave-Szene der Achtziger Jah-
re unmittelbar daneben werben.
~Musik hat eine sehr hohe Emo-
tionalisierung”, meint Fritzsch,

»da freut sich doch jeder Marken-
artikler in so einem Umfeld wer-
ben zu kdénnen”.

Auch Experten halten das Ge-
schiftsmodell fitr zukunftswei-
send. Den Trend zum personali-
sierten Internetfernsehen gebe es
zwar schon seif einigen Jahren,
aber inzwischen habe es eine ge-
wisse Marktrelevanz erreicht, sagt
Florian Koch-vom Branchenver-
band Bitkom. Dahei spiele es kei-
ne Rolle, ob es sich um Musik-
fernsehen oder um Spielfilman-
gebote handle. ,Fernsehen und
Computer wachsen zwangstiufig
lmmer weiter zusammen®, sagt
Koch. Und diesen Prozess werde
die Werbewirtschaft sicher nicht
verpassen. ,Dass das Potenzial von
Nutzer- und Anbieterseire da ist,
steht aufler Frage. Mit einem ent-
sprechenden Angebot lisst sich
in Zulunft damit Geld verdienen
und die Investitionskosten zahlen
sich aus”, erwartet Koch.

So lange will Fritzsch nicht
mehr warten. Brauche er auch
nicht, meint er. Die Geschiifts-
zahlen fiir Mirz und April s&-
lien ausgesprochen gut aus. ,,Im
Juli werden wir erstmals schwar-
ze Zahlen schreiben®, ist Fritzsch
sich sicher. Dann, wenn tape.tv.
seinen ersten Geburtstag feiert.
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